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АНОТАЦІЯ
Даний дипломний проект присвячений розробці рекламної продукції для магазину будівельних матеріалів «Епіцентр».
    Метою проекту є стратегія розвитку компанії вже  з самого початку, тобто відкриття магазинів поряд з великими гіпермаркетами та в легкій доступності для людей, магазинів Metro чи Auchan в більшій кількості. Це дозволяло і продовжує дозволяти розраховувати синергію торгових об’єктів, в той час коли відвідувачі продуктових магазинів можуть також відвідати господарський, торговельний центр. 
     У процесі початку роботи магазинів «Епіцентр» працювали традиційно для будівельних гіпермаркетів у форматі DIY ( від англ. Do iy yourself- зроби сам). Проте розробка з розширенням асортименту для потреб, поступово вийщла  за межу формату, ставши мережею торгових центрів, де люди отримують весь асортимент непродовольчих товарів та зручні з доступністю в пунктах видачі замовлень сервіси.
     Ідеєю та підходом до результату дипломного проекту буде створення дизайн- проекту вже з оновленням формату збілбшення цільової аудиторії, авжеш поява нових категорій клієнтів. На даний момент доля товарів для «будівництва» сягає лише 20%, а більшість споживачів обирають магазини «Епіцентр» для покупок декоративних груп товарів, іграшок, канцелярії, продуктів харчування, товарів для тварин, одягу та інших груп. Звичайно завдяки  напряму онлайн, кожна людина має змогу  замовляти товар із будь-якої точки планети в будь-який час з доступом до інтернету. Особливо робота internet-магазину йде з 2016 року. Вже у 2019 на технічній платформі 27.ua було створено  epicenterk.ua, завчасно до covid-19, й розширено пропозицію за допомогою маркетплейсу. Після чого основною перевагою та цінністю серед конкурентів для клієнтів є можливість забрати замовлення безоплатно в будь-якому ТЦ, в тому числі й у центрах видачі замовлень, що відкриті по всій Україні.

	
 
ЗМІСТ 
 
 
  ВСТУП ......................................................................................................................... 
РОЗДІЛ 1. ІСТОРІЯ СТВОРЕННЯ ТА ЗАГАЛЬНЕ ПОЛОЖЕНННЯ ІСНУВАННЯ 
МАГАЗИНІВ ЕПІЦЕНТР. ОСНОВИ СТВОРЕННЯ РЕКЛАМНОЇ ПРОДУКЦІЇ
1.1. Загальні поняття про рекламну продукцію...................................................... 
1.2. Вплив реклами на споживача ............................................................................ 
1.3. Вплив кольорів оранжевого, білого та синього магазину «Епіцентр» на 
сприйняття реклами. Чому саме використаний синій .............................................
1.4. Семантика кольорів ............................................................................................ 
1.5. Вплив логотипу та його форми ……………………… .................................... 
1.6. Вимоги до формату промисловості та буд-матеріалів .....................................
1.6.1. Параметри маштабування ТЦ ...................................................................... 
1.6.2. Правила вибору матеріалів ........................................................................... 
1.6.3. Типи і доцільність їх використання ............................................ 
РОЗДІЛ 2.ПРОГРАМНІ ЗАСОБИ ТА ПРОМИСЛОВЕ ОБЛАДНАННЯ ЛІНІЙКИ
ЕПІЦЕНТР....................................................................................................................... 
2.1. Способи відображення товару …………............................................................ 
2.1.1. Векторна графіка ........................................................................................... 
2.1.2. Растрова графіка ............................................................................................ 
2.2. Програми та обладнання для випуску поліграфічної продукції ………………………………………. ........................................................ 
2.2.1.Додрукарське поліграфічне обладнання Епіцентр ........................................... 
2.2.2.Друкарське поліграфічне обладнання Епйцентр ….......................................... 
      2.2.3. Післядрукарське поліграфічне обладнання Епіцентр...................................... 
РОЗДІЛ 3. РОЗРОБКА МАКЕТІВ, ЯКІ ЗАКРІПИЛИ РЕКЛАМНУ ПРОДУКЦІЮ ДО СЬОГОДЕННЯ ………………………………………………………............................... 
3.1. Вибір кольорової впізнаваності ………................................................................. 
3.2. Вибір програмного забезпечення …...................................................................... 
3.3. Створення фірмового логотипу …......................................................................... 
3.4. Створення баннера ………………………………………………………………
3.5. Створення рекламного плакату …………………………………………………
3.6. Створення рекламного каталогу товарів ……………………………………….  

3.7. Створення рекламного щита та білборду ………………………………………



Список бібліографічних посилань, використаних джерел
































